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Ein Landkreis — viele Themen

Amtlich oder nicht amtlich?

Hochbau™ s 5
Abfallentsorgung"

Schulé




Corporate Design

Der Landkreis Kitzingen — nicht zu
verwechseln mit der Stadt Kitzingen
oder der Verwaltungsgemeinschaft
Kitzingen — wird verwaltet durch das
Landratsamt Kitzingen, welches sich
wiederum in 6 Abteilungen mit 18
Unterabteilungen gliedert. Unter
der Leitung der/des Landratin/rats
kiimmert sich das Landratsamt im
Regionalmanagement aber auch um
verschiedene Themenbereiche in
Kultur und Tourismus. Das Corporate
Design muss der Eigenstandigkeit wie
auch der Einheit dieser Themen und
Bereiche gerecht werden.
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Ein Landkreis — viele Zeichen

Einfach, reduziert, pragnant?

el Landkreis
Kitzingen

'WY LANDKREIS
WURZBURG

o) VGem Kitzingen
SCHWEINFURT 360°
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Tourismus rund um Stadt und Land ﬁﬂ\

KitzingerGartenLand

T Kolli
LAND Netzwerk friihe Kindheit IPHOFEN

(Die hier gezeigten Logos entsprechen noch dem Stand vor dem hier definierten Redesign.)
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Kitzingen

am Main

In einem Landkreis mit fast 9go.0oo Einwohnern und
31 Gemeinden tummelt sich eine Vielzahl an Zeichen,

Logos, Wappen und dhnlichem.

Diese Zeichen sollen Orientierung geben, Identifikati-
on ermoglichen und letztlich kommunizieren, wer fiir
was steht. Dabei stehen die Zeichen in einer Art Wett-
bewerb um Aufmerksamkeit. Auch steht der Landkreis
selbst in einem Wettbewerb mit anderen Landkreisen
und Regionen. Ein Wettbewerb um Gewerbetreibende,
Industrieunternehmer, Einzelhandler, Touristen und

nicht zuletzt Einwohner.

.-..é KLINIK KITZINGER LAND

Kemmunalunternehmen des Landkreises Kitzingen

(Die hier gezeigten Logos entsprechen noch dem Stand vor dem hier definierten Redesign.)

AR
franken
tourismus

Um diesem Wettbewerb Stand zu halten und den Biir-
gern des Landkreises eine moglichst gute Orientierung
zu geben, wurden die offiziellen Zeichen des Landkrei-
ses sowohl vereinfacht als auch vereinheitlicht, um
den Anforderungen eines zeitgemaBen Markenzei-
chens zu entsprechen. Vielmehr muss es ihm gelingen,
in reduzierter Form und Inhalt ein pragnantes Wieder-
erkennungsmerkmal zu bieten. Daher gilt: Weniger ist
mehr.

Dieses Handbuch erklart den Umgang mit und die
Systematik der ,,Markenzeichen“ des Landkreises Kit-
zingen und definiert die duRRere Erscheinung in Form

des Corporate Designs.



Viele Zeichen — eine Ordnung

Innen mit System, aullen mit Bedacht

elo @ Landkreis
Kitzingen

amtlich
Themen des taglichen,
burgerlichen Lebens

integriert
kein eigenes Logo zur
Starkung der Dachmarke

nicht amtlich

Themen flr die das Land-
ratsamt nicht konkret
verantwortlich ist
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abfallwirtschaft
landkrels kitzingen

eigenstandig
eigenes Logo zur
Abgrenzung notig

KLINIK KITZINGER LAND

Kommunsiuaternehmen des Landkraises Kilzingen

KitzingerGartenLand ‘: )
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Unabhangige Markenzeichen
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Netzwerk frithe Kindheit

Unabhangige Markenzeichen
im Landkreis

VGem Kitzingen

Kitzingen
arm Main

IPHOFEN

Unabhangige Markenzeichen
auBerhalb des Landkreises

Unabhangige liberregionale
Markenzeichen

e
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(Die hier gezeigten Logos entsprechen noch dem Stand vor dem hier definierten Redesign.)

Fiir ein funktionales Logo-
System bedarf es einer grund-
legenden Struktur, der die
einzelnen Markenzeichen
zugeordnet werden kénnen
(siehe linke Seite).

Neben den eigenen Marken-
zeichen gibt es aber auch
eine Reihe von Logos, auf die
sich kein Einfluss nehmen
lasst. Mit diesen ist ein
bedachter, strategischer
Umgang zu pflegen.



Unser Markenzeichensystem

Amtlich — nicht amtlich, integriert — eigenstandig.

Das Markenzeichensystem des Landkreises Kitzingen unter-
gliedert sich in 4 Quadranten. Die linke Seite beherbergt die
amtlichen Abteilungen. In diesem Bereich ist den Logos ein
Nomenklatursystem zur Seite gestellt, welches die Bereiche
bezeichnet.

Das Beispiel der Abfallwirtschaft zeigt, dass auch eigene Logos
und Farben méglich sind, insofern dies beispielsweise aus
Wettbewerbsgriinden (z.B. Wettbewerb mit Privatwirtschaft)
oder zur besseren Orientierung (haufiger Kontakt mit den Biir-
gern zu einem bestimmten Thema) nétig ist. Diese Sonderzei-

chen sollten jedoch die Ausnahmen bleiben.

Das Logo besteht aus zwei Teilen, die durch eine markante
schrage Linie getrennt werden. Der untere Bereich symbolisiert
eine Briicke (Verbindung). Die obere Flache kann durch ein wei-
teres symbolisches Zeichnungselement gestaltet werden. Fiir
den Landkreis ist dies der Traubel. Im Beispiel der Abfallwirt-

schaft eine Miilltonne.

" Landratsamt
Y Kitzingen

amtlich
Themen des taglichen,
biirgerlichen Lebens

" Abfallwirtschaft
A A | ndratsamt Kitzingen

eigenstandig
eigenes Logo zur
Abgrenzung notig
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integriert
kein eigenes Logo zur
Starkung der Dachmarke

KITZINGER
LAND

nicht amtlich

Themen, fiir die das Land-
ratsamt nicht konkret
verantwortlich ist

KITZINGER
GARTENLAND

Die rechte Seite gliedert sich analog zur linken Seite, unter-
scheidet sich jedoch von dieser durch die ,,nicht amtlichen® Or-

ganisationen und Themen (keine Amtsstelle im Landratsamt).

Auch diese Logos bestehen aus zwei Teilen, die durch eine
markante Linie getrennt werden. Diese besitzt jedoch, wie

es den etwas weniger sachlichen Themen angemessen ist,
einen dynamischen Schwung, der an Main oder Schwanberg
erinnert. Der untere Bereich fungiert hier als Container fiir den
jeweiligen Eigennamen in GroBschreibweise. Die obere Flache
beinhaltet wiederum ein symbolisches Zeichnungselement.
Dabei steht auch hier der Traubel fiir den Landkreis im Allge-
meinen (Kitzinger Land). Die eigenstindigen Markenzeichen
sind in ihrer Farb- und Motivwahl relativ frei, sollten jedoch

stilistisch harmonieren.

n



Unsere Markenzeichen

Grolden und Rander

" Landratsamt
A4 (itzingen

Das libergeordnete Markenzeichen

des Landratsamtes Kitzingen

" Abfallwirtschaft

A A | :ndratsamt Kitzingen
Das Markenzeichen der Abfallwirtschaft

(abgeleitet vom libergeordneten Markenzeichen)

KITZINGER
LAND

Das libergeordnete Markenzeichen
des Kitzinger Landes (Regionalmanagement)

AV,

LOKALES BUNDNIS
() KITZINGER
FKLI'{'ZIIQNEQMLISIE GARTENLAND

Bisher definierte eigene Markenzeichen fiir:
Lokales Biindnis fiir Familie und
das Kitzinger Gartenland
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Schutzzonen

a 2/3a

a 2/3a

KITZINGER
LAND

Um die quadratischen Logos
ist eine Schutzzone (a) von
einem Fiinftel der Logobreite

einzuhalten.

Mit Ausnahme des angeschnit-
tenen Briickenelements ist im
Inneren der Logos ein Rand
von zwei Dritteln der dulReren
Schutzzone (a) einzuhalten.
Die jeweiligen Zeichnungsele-
mente sollen nicht naher am
Quadratrand platziert werden.

Die Teilung des Quadrats, so-
wohl durch die schrage Gerade
als auch durch die Wellenlinie,
erfolgt im mittleren Flinftel
der Flache.

Landratsamt

a'l Kitzingen

Abfallwirtschaft
M4 Landratsamt Kitzingen

KITZINGER
LAND

- R

LOKALES BUNDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

KITZINGER
GARTENLAND

40% Schwarz
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KITZINGER

Landratsamt
""

Kitzingen

” Abfallwirtschaft
AAA | ondratsamt Kitzingen

=
>
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Schwarz-Weil3

Landratsamt
( Kitzingen

Abfallwirtschaft
A andratsamt Kitzingen

" X

KITZINGER
LAND

3

5 BONDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

KITZINGER
GARTENLAND

il

KITZINGER
GARTENLAND

Landratsamt
( Kitzingen

Abfallwirtschaft
A Landratsamt Kitzingen

KITZINGER
LAND

Invers
"
"
B

LOKALES BONDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

KITZINGER
GARTENLAND
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" Landratsamt KITZINGER
Y Kitzingen

AV,

LOKALES BUNDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

Abfallwirtschaft
A Landratsamt Kitzingen




SO NICHT!

m m
KITZINGER LOKALES BUNDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

LAND

KiTzINC KITZINGER NRRRSEiiie

I " I\l D LAN D KITZINGER LAND

KITZINGER
LAND

LOKALES BUNDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND




Wir sind viele

Unser Nomenklatursystem

Maximal vier Zeilen
von unten nach oben
untereinander
und 3 Logos in der Breite
" Landratsamt
Y Kitzingen

s

Abfallwirtschaft
Landratsamt Kitzingen

Im amtlichen Bereich wird das Markenzeichen durch ein
Nomenklatursystem erganzt, was sich entsprechend der

nebenstehenden Grafik aufbaut.

Der Name , Landratsamt Kitzingen“ wird dabei immer
zweizeilig, beginnend in der untersten Zeile, im Schrift-

schnitt SemiBold gesetzt.

Der erganzende Bereichstitel folgt dariiber im Schrift-
schnitt Semilight. In diesen Fallen rutscht ,Landratsamt

Kitzingen“ in eine Zeile zusammen.

16



N A§ A6

Zentrale
Angelegenheiten
Landratsamt Kitzingen

Wirtschaftsforderung,
Tourismus, OPNV
Landratsamt Kitzingen

Kommunale
Abfallwirtschaft
Landratsamt Kitzingen

g AE

PR IR AR AR

Weinlandkreis
Kitzingen

Landratsamt
Kitzingen

Haupt- und
Finanzverwaltung
Landratsamt Kitzingen

Finanzen
Landratsamt Kitzingen

Personal und
Organisation
Landratsamt Kitzingen

Informations- und
Kommunikationstechnik
Landratsamt Kitzingen

Kreistag, Schulen, Sport,
Schiilerférderung
Landratsamt Kitzingen

\§ 3§

N§ A§ A6 AW AE AE 6 X6

Biiro der Landratin
Weinlandkreis Kitzingen

Presse- und
Offentlichkeitsarbeit
Landratsamt Kitzingen

Sicherheit und Ordnung
Landratsamt Kitzingen

Offentliche Sicherheit
und Ordnung
Landratsamt Kitzingen

Kommunales
Landratsamt Kitzingen

Verbraucherschutz
und Veterindrswesen
Landratsamt Kitzingen

Verkehrswesen
Landratsamt Kitzingen

Kommunales,
Allgemeines
offentliches Recht
Landratsamt Kitzingen

Allgemeine Biirgerrechte
Landratsamt Kitzingen

Staatliche Rechnungs-
prifungsstelle
Landratsamt Kitzingen

E

QPR R

Gleichstellungs-
beauftragte
Landratsamt Kitzingen

Technische Angelegen-
heiten, Vergaberecht
Landratsamt Kitzingen

Hochbau, Technische
Bauaufsicht
Landratsamt Kitzingen

Tief- und Gartenbau
Landratsamt Kitzingen

g

N§ E AE AE A

Rechnungspriifung
Landratsamt Kitzingen

Soziales, Familie, Jugend,
Senioren und Gesundheit
Landratsamt Kitzingen

Jugend und Familie
Landratsamt Kitzingen

Soziales und Senioren
Landratsamt Kitzingen

Sozialer Dienst
Landratsamt Kitzingen

Gesundheit
Landratsamt Kitzingen

3§ 3§ A6

Baurecht und Umwelt
Landratsamt Kitzingen

Bauen und
Planungsrecht
Landratsamt Kitzingen

Umwelt, Natur und
Landschaftspflege
Landratsamt Kitzingen

Das Nomenklatursystem erstreckt sich in alle Bereiche. Die

Ausnahme bilden die Nomenklaturtitel der Landratin / des

Landrats in der oberen Reihe. Hier wird der Begriff ,Wein-
landkreis“ verwendet. Die Abfallwirtschaft hebt sich mit dem

eigenen Markenzeichen ab.

17
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Zentrale
Angelegenheiten
Landratsamt Kitzingen

Wirtschaftsforderung,
Tourismus, OPNV
Landratsamt Kitzingen

Kommunale
Abfallwirtschaft
Landratsamt Kitzingen

Weinlandkreis
Kitzingen

Landratsamt
Kitzingen

Haupt- und
Finanzverwaltung
Landratsamt Kitzingen

Finanzen
Landratsamt Kitzingen

Personal und
Organisation
Landratsamt Kitzingen

Informations- und
Kommunikationstechnik
Landratsamt Kitzingen

Kreistag, Schulen, Sport,
Schiilerforderung
Landratsamt Kitzingen

Biiro der Landrdtin
Weinlandkreis Kitzingen

Presse- und
Offentlichkeitsarbeit
Landratsamt Kitzingen

Sicherheit und Ordnung
Landratsamt Kitzingen

Offentliche Sicherheit
und Ordnung
Landratsamt Kitzingen

Kommunales
Landratsamt Kitzingen

Verbraucherschutz
und Veterindrswesen
Landratsamt Kitzingen

Verkehrswesen
Landratsamt Kitzingen

Kommunales, Allgemeines

offentliches Recht
Landratsamt Kitzingen

Allgemeine Biirgerrechte
Landratsamt Kitzingen

Staatliche

Rechnungspriifungsstelle

Landratsamt Kitzingen

Gleichstellungs-
beauftragte
Landratsamt Kitzingen

Technische Angelegen-
heiten, Vergaberecht
Landratsamt Kitzingen

Hochbau, Technische
Bauaufsicht
Landratsamt Kitzingen

Tief- und Gartenbau
Landratsamt Kitzingen

Rechnungspriifung
Landratsamt Kitzingen

Soziales, Familie, Jugend,
Senioren und Gesundheit

Landratsamt Kitzingen

Jugend und Familie
Landratsamt Kitzingen

Soziales und Senioren
Landratsamt Kitzingen

Sozialer Dienst
Landratsamt Kitzingen

Gesundheit
Landratsamt Kitzingen

Baurecht und Umwelt
Landratsamt Kitzingen

Bauen und Planungsrecht
Landratsamt Kitzingen

Umwelt, Natur und
Landschaftspflege
Landratsamt Kitzingen




SO NICHT!

"l‘ Der schone Weinlandkreis Kitzingen

"I‘ Kommunale Abfallugschaft Landratsamt Kitzingen

Kitzingen

Presse- und Gresse- und
Offentlichkeitsarbeit %féfﬁa@mﬁaf

Landratsamt Kitzing " Landratsame Fitzipger
s a'l

Landratsamt Kitzingen Presse- und

" Presse- und " Offentlichkeitsarbeit
MM Ofientiichkeitsarbeit AA | ndotsamt Kitzingen




Wir und andere

Das Kitzinger Land ...

Als Markenzeichen des Kitzinger Landes muss das
Logo mit einer Vielzahl anderer Markenzeichen
zusammenspielen. Hierfiir sind folgende drei Prin-
zipien empfohlen, die den Umgang mit anderen

regeln kénnen.

.. als Co-Branding Partner

: r:».-lru

b il

LN

Fundach , lompwanoleln™ LAND
e P
dhorrta Tram kit

IPHOFEN
Fur andere starke stadtische oder kleinregionale Marken gibt es das Angebot,

das Markenzeichen Kitzinger Land als Siegellogo auf ihren Publikationen zu
nutzen. Besonders bei Forderprojekten ist dieses Prinzip sinnvoll.

... und seine Untermarken

B

KITZINGER
LAND

Nicht amtliche Bereiche, die aus strategischen Griinden ein eigenes Markenzeichen benétigen,
nutzen das Logosystem fiir die Entwicklung eines eigenen Markenzeichens und lassen so einen Be-
zug zum Kitzinger Land erkennen und starken trotz des eigenen Zeichens die Marke Kitzinger Land.

"Duk Gartenjiahe 250 Lm Kitringer Land

LOKALES BUNDNIS

FUR FAMILIE

KITZINGER LAND

KITZINGER
GARTENLAND

R e al e 1]
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... als Dachmarke

KITZINGER

LAND

Wo es méglich ist, tritt das Kitzinger Land im eigenen Erschei-
nungsbild auf, um sich als starke Marke im allgemeinen Bewusst-
sein einzupragen.

... mit anderen Zeichen

Auch der Umgang mit anderen Zeichen, wie zum Beispiel Kennzeichen von Rad- und
Wanderwegen, ist im Erscheinungsbild bedacht. Obenstehende Beispiele zeigen, wie die
weiteren Zeichen invers (weil}) im FuBbereich eingesetzt werden kénnen.
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Unsere Farben
Auffallig und leitend

Die Hausfarben werden fiir jeden Bereich kiinftig auf zwei Landratsamt Kitzingen Abfallwirtschaft In den amtlichen Bereichen bildet das
. . I . . Rot des Landratsamtes Kitzingen die
Hauptfarben reduziert. Dies ermdglicht eine leichtere Tren- Orange EILIET verbindende Basisfarbe.
nung der Bereiche anhand ihrer Farben. Fiir einen ausreichen Die Markenfarbe des Landratsams
den Farbkontrast werden die Farbwerte wie folgt definiert: oC 75M 100Y oK 65C oM 15Y oK tes Kitzingen ist ein leuchtendes
Orange. Beide Farben ergeben ein
205R 91G 28B 121R 189G 213B harmonisches Zusammenspiel und

Pantone 158C Pantone 631C haben eine auffallige, aktivierende
Ausstrahlung.

RAL 2009 RAL 5012
Fiir den Bereich der Abfallwirtschaft,

der sich auch mit einem eigenen Logo
abhebt, ist das nebenstehende klare
Hellblau als Markenfarbe definiert.
Der starkere Farbkontrast sorgt hier
auch fiir eine groBere Auffalligkeit.

e _. Weitere Farben fiir besondere Be-
Landratsamt Kitzingen Landratsamt Kitzingen reiche sind moglich, sollen aber die

Ausnahme bleiben und miissen von
Rot Rot den Markenverantwortlichen geneh-
migt werden.

15C 100M 50Y oK 15C 100M 50Y oK

177R 24G 82B 177R 24G 82B

Pantone 1935C Pantone 1935C
RAL 3027 RAL 3027

22




Das Kitzinger Land als Dachmarke des
nicht amtlichen Bereichs Gibernimmt
das verbindende und aufféllige Rot
des Landratsamtes Kitzingen und
wird erganzt durch ein kraftiges und
warmes Weinrot.

Kitzinger Land
Rot

15C 100M 50Y oK
177R 24G 82B
Pantone 1935C
RAL 3027

Kitzinger Land

Weinrot

50C 100M 60Y 10K
119R 39G 71B
Pantone 209C
RAL 3004

Familienbilindnis

Griin

60C oM 100Y oK
140R 182G 60B
Pantone 368C
RAL 6018

Familienbiindnis
Hellblau

65C oM 15Y oK
121R 189G 213B
Pantone 631C
RAL 5012

Gartenland

Blassgriin

35C oM 50Y 15K
170R 190G 140B
Pantone 557C
RAL 6021

Gartenland

Grun

70C oM 100Y 25K
97R 142G 54B
Pantone 363C
RAL 6017

Themenfelder, die im nicht amtlichen
Bereich mit einem eigenen Logo
ausgestattet werden, werden in zwei
harmonierenden Farben gestaltet.

Bislang wurden hier die nebenste-
henden Farbwerte fiir das Lokale
Biindnis fiir Familie und das Kitzinger
Gartenland definiert. Weitere kénnen
vom Markenverantwortlichen geneh-
migt und definiert werden.

23



Unsere Schriften

Hausschrift und Systemschrift

Die Thesis ist eine Schriftsippe, die im Wesentlichen aus vier
Schriftfamilien besteht: TheSans, TheSerif, TheMix und der spa-
ter hinzugefiigten TheAntiqua. Als unsere Hausschrift nutzen

wir die beiden erstgenannten Schriftfamilien.

TheSans ist die Hausschrift fiir die amtlichen Bereiche. lhre of-
fenen und organisch angelegten Formen geben dieser Schrift-
familie einen lesefreundlichen und lebendigen Charakter. Als
serifenlose Schrift hat sie dennoch eine zeitlose bis moderne
Anmutung.

Die Familie der TheSerif ist die Hausschrift der nicht amtlichen
Bereiche. Durch ihre grob geschnittenen Serifen behilt sie sich
ihre grundsatzliche Robustheit und ihr Durchsetzungsvermo-
gen, besitzt aber wesentliche Merkmale und Charakteristika
der Serifenschriften.

Fiir alle Bereiche, in denen eine Umsetzung der Hausschriften
zu kostenintensiv und aufwandig ware, wurde die Schriftart
Calibri festgelegt, die auf allen gdngigen Betriebssystemen

vorhanden ist.

” Landratsamt " Abfallwirtschaft
a'd Kitzingen A ondratsamt Kitzingen
TheSans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz.,“”*

123456789£5?1<>{}[]#¢™®

TheSans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz.,“””
123456789£$?1<>{}[]#¢™®

TheSans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz.,”
123456789£$?1<>{}[J#¢™®

24



KITZINGER KITZINGER
LAND

TheSerif SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.,“”

123456789£$21<>{}[J#¢™®

TheSerif Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.,“”"

123456789£$21<>{}[]#¢™®

TheSerif Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz., ™

123456789£$2 1< >{}[]#¢™®

= - Microsoft

Calibri Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.,“”’
123456789£$?1<>{}[]#¢™®

Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz.,“””’
123456789£$? <> {}[J#c™e
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" Landratsamt Abfallwirtschaft
Y Kitzingen A | :ndratsamt Kitzingen

WA

LAND

KITZINGER LAND GARTENLAND

cirzincer [ St I «iTziNGER
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" Landratsami |
A ... ) #fatsamt Kitzingen

Kitzing- . Kitzingevr
’;dnd Gavtenland




Unsere Formen

Geradlinig und dynamisch

ﬂ Landratsamt " Abfallwirtschaft
Y| Kitzingen A"A ondratsamt Kitzingen

Aus den Logos heraus leitet sich eine markante und pragende

Form ab, die als weiteres Erkennungsmerkmal im Corporate
Design fungiert. Im amtlichen Bereich ist dies eine um 6°
nach rechts oben aufsteigende Gerade, die die Flache teilt
bzw. gliedert.




crzincer [ et I Tz GER

LAND

KITZINGER LAND GARTENLAND

Auch im Kitzinger Land bzw. den nicht amtlichen Bereichen
ergibt sich aus den Logos heraus eine markante und priagende
Form. Hier handelt es sich um eine dynamische Wellenlinie, die

den Betrachter an Landschaft, Wasser oder Hiigel erinnert.
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Unser Quadrat

Burger erklaren

Das Logo-Quadrat wird zum Bildkonzept. So kénnen quadratische Schilder auf verschiedenste Art

und Weise in den Fotografien integriert werden und zusatzliche Inhalte kommunizieren. Gleichzeitig
erhdlt die Bildsprache eine hohere Eigenstandigkeit. Zusatzlich sollen die Motive kiinftig moglichst 8
authentisch an Originalschauplatzen im Landkreis und mit echten Biirgern abgelichtet werden. -

Auch in atmospharisch
auslaufenden Bildern vl
kann das Quadrat zur ¥

Inhaltsvermittlung
eingesetzt werden.
Dies ermoglicht viele
interessante
Layoutmoglichkeiten.

Den Wertstoffhof finden
Sie in Kitzingen,
RichthofstraRe 43
Montag bis Freitag

00-18:00
Samstag 9:00~13:00

Unsere Wertstoffhofe

—— finden Sie stets in einem
ordentlichen Zustand auf!
U i B Wi
Textliche Informationen kénnen durch das Auch Logos lassen sich auf diese Art abbilden,
Quadrat in Fotos eingebunden werden. wiederholen und somit penetrieren.
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Wie eine Art grafischer Storer
konnen die Quadrate und Per-
sonen auch komplett freige-

stellt eingesetzt werden.
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Wie hier zu sehen, kdnnen auch Hinweise in
Form von Icons und Symbolen gegeben werden.

Die Quadrate konnen auch an
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SO NICHT!

Den Wertstoffhof finden
Sie in Kitzingen,
RichthofstraRe 43
Montag bis Freitag

9:00 —18:00

Samstag 9:00 —13:00

Unsere Wertstoffho* .
finden Sie stets’ cinem
ordentlicher _ustand auf!




Unsere Layouts

Broschuren und Flyer

Unsere Broschiiren miissen sowohl informativ und iibersichtlich als auch emotio-
nal und ansprechend gestaltet sein. Diesen Spagat soll das auf der rechten Seite
gezeigte Aufbauschema schaffen. Um den Anspriichen in nicht amtlichen Berei-
chen, wie zum Beispiel dem Tourismus, gerecht zu werden, ist hier im Layout-
Muster eine stiarkere Gewichtung des Bildbereichs vorgesehen (ca. obere 2/3).

Tagespilegestelle
gesuchi? Oder mbchien
Sie Kinder betrewen?

Dtas kammt auf
den Wertstoffhof

ervana o Rallas it Jo




a=1/7

" Landratsamt
/| Kitzingen

Emotionalef Titel
Sachlicher Ungertitel

Abfallwirtschaft
A andratsamt Kitzingen

m Kommunale

EmotionalerTitel
SachlicherUntertitel

weile
Logozone

Titelzone mit
multiplizieren-
der Farbflache

Bildzone

(Das Bild wird
unter der mul-
tiplizierenden
Farbflache der
Titelzone
fortgesetzt.

Die Bilder sind
so zu kompo-
nieren, dass die
wesentlichen
Bildinhalte in
der eigentlichen
Bildzone liegen.)

— |
KITZINGER
LAND

Emotionaler
_ Titel — . -

Sachlicher Untertitel

Logozone iiber
Bildflache

Bildzone

(Das Bild wird
unter der trans-
parenten WeiR-
flache der Titel-
zone fortge-
setzt. Die Bilder
sind so zu kom-
ponieren, dass
die wesentlichen
Bildinhalte in
der eigentlichen
Bildzone liegen
und das Logo
moglichst ohne
weilen Rahmen
platziert werden
kann.)

Titelzone mit
transparenter
WeiBflache

Sachtitelzone
auf Farbflache

Der Aufbau von Titelseiten und Flyern folgt dem oben abgebildeten Sche-
ma. Die einzelnen Zonen sind innerhalb der Kennzeichnungen variabel in

ihrer Hohe und kénnen in Ausnahmefidllen dem Inhalt angepasst werden.
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Unsere Aullenwerbung 5

Plakate, Roll-Ups, uvm.

Auch die AuBenwerbung in den unterschied- z
lichsten Medien folgt dem Corporate Design, ‘
wie die Beispiele von Plakat und Roll-Up hier
zeigen. Ansprechende und authentische Bilder
sowie originelle, aufmerksamkeitsstarke Head- ngst yorm grol’iEn Mﬁ“!
lines machen das Design aber erst lebendig. - otk Wt 7-Mai 2014

Traumrunden
Wander-Tag
16.Juni 2014

Entdecken Sie die neuen
. anderfreunde
im Landkreis Kitzinger, .




Wie wir inserieren =

uchte
. Gebra e aschinen
Anzelgen findan S suf urserer Homepage :

Herzliche Einladung

: ' 11 Tag der offenen
Wollen auch S:EE % Tatgﬁx 2014
mit Ihrer Anzeig Garten
(v s Netz?
PRV ipdetsamt . InseS
|Z|ngen

bei
informationen
Britta Melzer

Titel Tel. u?31(152015?

Untertitel

stellengasuche

stellenangebote

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi- m
piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa, Nulla consequat massa quis enim,

Donec pede justo, fringilla vel, aliguet nec, vulputa- w
te eget, arcu.
tandratsamt
B Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. X ‘ Kltz‘ngﬂn
B In enim justo, rhoncus ut, Emotlonaler
W Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat. Titel

Kontaktdaten, Adresse
Ansprechpartner, Telefon, E-Mail
und/oder Webadresse mit QR-Code.

Schlicher Titel

Sachbearbeiter!in
gesucht! jetzt bewerben.

Der schematische Aufbau der Anzeigen folgt den Layoutmus-
tern fiir Broschiiren und Titelseiten. Alle Anzeigen sind sowohl
in Farbe als auch schwarz-weill méglich und kénnen den unter-

sit amnmnsmetuu ::I‘ '
oda liguls eget 9a10%
elit. Aenean Lomim
Pﬁﬂ::n massa. Nulla consequat massd |:\uli‘lru Tpm;,
:!r:wc pede justc, fringitta vel. aliguet net,
e egel, arcy.
B Nascenas nec odic et ante tincidunt tempus.

5 ut.
iy eniny justo rhone i
: penean legd 1Iguli,pcnmnr eu, consedq

Lorem ipsum dolof

schiedlichsten Formaten proportional angepasst werden.

ek Cirabmal

i i i i Ciputachind m“mdnmwﬂw‘
m:nnl:m;“'m"uﬂ oV ATE0Rr CON VAL
Mwanrdwm“““"" Whmﬂ\lﬂ‘ urd Grapmalen

Ba DeaUE o PO
- P
Kontahdaten AT o i W G O g g ST
echpartner, Telefon. E-Ma o Bl e ing von Ve .
s 5se mit Qr-Code- = el ‘Il"llm%
undtuderWtbadre o ket 39 e




Unsere Prasentationen

PowerPoint Vorlagen

Powerpoint Foli@Amaster ™ B Contentseite
fiir Titelsaiten Bild PR
3 Powerpoint Folienmaster .,L,,_,.
T fiir Titelseiten ohne Bild L

Auch fiir Prasentationen bietet das Corporate
Design eine Losung. Die entsprechenden Power-

Point Mastervorlagen stehen bereit.

|

Cantentseite

r + » Arpuamaete
Powerpoint F UIIL"i-'I"i:.l'.-':.-\_'l u Thewsn

fiir Titelseiten ohne Bild g
Powerpoint = Contentseite
Folienmaster fiir PR

= Thewn

=g

Titelseiten

Powerpoint Folienmaster
fiir Titelseiten ohne Bild




Jeder von uns
ist dabei

Namensschilder

Das Corporate Design erstreckt sich bis ins kleinste Detail.
Daher ist es nur konsequent, dass auch die Namensschilder
das Corporate Design zum Ausdruck bringen.

Landratiaml
Kitzimgen

Max Mustermann

Position und Titel

a=1/3

" Landratsamt
Y| Kitzingen

wapt| Max Mustermann

1apt | Position und Titel

m Traumen. Kommen. Bleiben.
www.kitzinger-land.de

KITZINGER
LAND

weile
Logozone

Max Mustermann

Position und Titel

Name

Position/Titel
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Landratsamt Kitzingen
KaiserstraBe 4

97318 Kitzingen

Tel: +49 (9321) 928-0

Fax: +49 (9321) 928-9999
Ira@kitzingen.de

Design und Konzept
www.zudem.de



